2026年广西国家A级旅游景区

营销奖励实施方案
为认真贯彻落实习近平总书记对旅游工作重要指示和全国旅游发展大会精神，落实自治区党委、政府关于扩大消 费的决策部署，进一步激发文旅消费活力，决定组织开展2026年广西国家A级旅游景区营销奖励工作，特制定本实施方案。
一、奖励时间范围
2026年5月15日起至2026年10月15日止。
二、奖励申报主体
广西国家A级旅游景区。
三、奖励申报条件
（一）景区应具备可监控人流量系统、售票管理系统、核销电子票务系统等电子数据系统。

（二）申报主体应在奖励时间范围内自主开展景区线上、线下主题营销活动，并取得良好效果。
四、奖励办法及标准
此次奖励资金申报评审，将根据满足申报条件的景区在活动时间（2026年5月15日至2026年10月15日）自主开展景区营销工作情况，从游客接待量、景区营业收入结构、线上线下主题营销宣传效果等方面进行综合评分，并按照分数排名对前30名的申报景区给予营销奖励。其中，第1—10名奖励25万元/家；第11—20名奖励15万元/家，第21—30名奖励10万元/家。若出现分数相同的情况，则按景区接待人数进行排名，以此类推。
五、申报流程
按照企业申报、各市文化和旅游行政管理部门初审、自治区文化和旅游厅终审、公示和拨付等工作流程组织实施。   
（一）企业申报
符合申报条件的景区，填报《广西国家A级旅游景区营销奖励申报书》，对照资料清单（详见申报书）准备相应材料，根据企业注册地行政区域，于2026年10月20日前寄送所在市文化和旅游行政管理部门。
（二）各市文化和旅游行政管理部门初审
各市文化和旅游行政管理部门审核提交材料及相应台账的完整性、真实性、合规性，在《广西国家A级旅游景区营销奖励申报书》中填写初审意见。
（三）自治区文化和旅游厅终审
自治区文化和旅游厅委托第三方机构，对通过各市初审的景区奖励申请材料进行复审，经厅党组会审议，确定拟奖励的景区名单和金额。
（四）公示及拨付
自治区文化和旅游厅将拟奖励景区名单和金额在自治区文化和旅游厅官网向社会公示，接受公众监督。公示期满无异议的，按照财政资金拨付流程拨付至相关景区。
六、其他事项
（一）申报审批流程应程序规范、公开透明、公平公正，由第三方专业机构进行监督和票据核查。

（二）各市将通过初审的景区进行排名，填报《广西国家A级旅游景区营销奖励推荐汇总表》，并于2026年10月30日前报送至自治区文化和旅游厅。旅游企业通过线上平台向注册地所在设区市文化和旅游行政管理部门提交材料，申报端口于9月15日开放，申报入口网址：https://wlps.yjygx.com/。各设区市文化和旅游行政管理部门应当对照奖励条件和评分细则进行认真审核，对材料提交不完整的应当要求其补充材料，补充材料仍不符合规定的初审不予通过。

（三）各申报景区应对提交材料的真实性、准确性、完整性负责，所获得奖补资金应专款专用，全部用于生产经营活动，主动接受有关部门的监督检查。凡弄虚作假、伪造资料凭证，或者多头、多项申报的，一经查实将依法取消申报奖励资格，已发放的奖励予以追回，向社会通报批评。如涉及恶意套取财政资金，一经查实，将移交相关部门追究法律责任。
（四）未设可监控人流量系统、售票管理系统、核销电子票务系统等电子数据系统的景区不参加本次奖励活动。
（五）申请奖励的景区在2026年1月起至奖励名单公示期结束前，有下列情形之一的，取消其申报奖励资格。
1.申报主体被认定为严重失信主体、受到罚款及停业整顿等行政处罚情形。
2.未完成2024年冬春游广西景区优惠补贴活动整改工作的。
3.发生一般安全事故、重大投诉，造成恶劣影响等情形。
4.其他违反法律法规规定的行为。

（六）本实施办法解释权归广西壮族自治区文化和旅游厅所有。
附件：1.2026年广西国家A级旅游景区营销奖励评分细则
          2.2026年广西国家A级旅游景区营销奖励推荐汇总表
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评分细则
2026年广西国家A级旅游景区营销奖励评分设满分100分。自治区文化和旅游厅委托第三方专业机构，按照奖励期间（2026年5月15日起至2026年10月15日止）景区接待游客数量、景区营业收入结构、线下主题营销效果、线上主题营销效果等4项指标分别评分（申报景区每项指标均应取得分数,有一项评分为0的景区不纳入奖励范围），经累计相加得出总分。具体如下:
一、接待游客数量（20分）
根据经核准的景区接待人数给予景区对应评分，满分20分。其中，景区接待人数在全区排名1—5名得20分；排名6—10名得15分；排名11—20名得10分，排名第21—40名得5分，41名之后不得分。
二、景区营业收入结构（20分）
根据经核准的景区营业收入结构给予景区对应评分，满分20分。其中，景区二次消费收入占营业收入的50%以上（含），全区排名1-5名得20分；排名6—10名得15分；排名11—20名得10分；排名在21—40名得5分，41名之后不得分。 
三、线上主题营销效果（30分）
1.景区线上营销若形成爆款作品（浏览量超3000万以上）或爆款营销话题/事件（话题或事件传播量超1亿次以上），则线上主题营销效果得满分30分。
2.景区创办官方新媒体账号并在活动期间持续运营（每周至少更新一条内容），每一个平台账号得2分，此项累计不超过6分。
3.景区通过线上新媒体平台（抖音、快手、微博、微信视频号、微信公众号、小红书、B站、今日头条号等，非旅游博主、达人账号）及“一键游广西”平台发布原创视频或图文内容，每发布1条得0.5分（同一作品在多个平台发布只计1次），累计不超过10分：

景区在上述平台发布单个原创作品（图文、视频）点赞量在900次及以上得5分，700—899次得4分，500—699次得3分，300—499次得2分，100—299次得1分，不达100次不得分（同一作品在多个平台发布取单个平台最高值）；

景区在上述平台发布单个原创作品（图文、视频）转发量（或收藏量，二者取其一）在250次及以上得5分，200—249次得4分，150—199次的得3分，100—149次得2分，50—99次得1分，不达50次不得分（同一作品在多个平台发布取单个平台最高值）。

此项累计得分不超过18分。
4.景区邀请旅游博主及网红达人采风创作的视频或图文内容，单条点赞量10000次以上得6分，7000—9999次得5分，5000—6999次得4分，3000—4999次得3分，1000—2999次得2分，500—999次得1分，不达500次不得分（同一作品在多个平台发布取单个平台最高值）。此项累计不超过6分。
四、线下主题营销效果（30分）
1.根据景区开展优惠活动情况给予景区对应评分，满分10分。其中，景区就某一收费项目开展优惠时间累计达60天（日历日）及以上得10分；30—59天（日历日）得8分，8—29天得5分，3—7天得1分，少于3天不得分。优惠项目范围包括景区门票、船票、索道、滑道、缆车等单项及套票，不包含饮食店、停车场等单项收费项目。
2.景区自行组织或参加国家、自治区、设区市有关部门组织的境外旅游推介活动、旅游交易会、展销会、产品对接会等宣传促销活动，每举办1次得3分；景区自行组织到国内客源地举办旅游推介活动（或产品对接活动等），每举办1次得2分；参加由国家、自治区、设区市有关部门组织的旅游交易会、展销会、产品对接会等宣传促销活动，参加国家部委组织的每次得2分，参加自治区部门组织的每次得1分，参加设区市级部门组织的每次得0.5分。此项累计不超过5分。
3.景区自主通过线下媒体（包括但不限于报刊、杂志、公路广告牌、地铁灯箱、机场广告牌、车站广告牌、商圈广告牌等）开展“广西不止有”广告宣传的（设计、上刊图片、视频需经自治区文化和旅游厅审核），每个媒体广告宣传时间累计达15天（自然日）及以上得2分；7—14天（自然日）得1分，不达7天（自然日）不得分。此项累计不超过2分。
4.景区自主开展线下主题营销活动（包括但不限于节庆活动、文体赛事等），每开展1次活动得1分，累计不超过4分。
5.景区自主开展的主题营销活动，每获得1次全国主流媒体纸质版专题宣传报道的得2分、网站、公众号专题宣传报道得1分;每获得1次全区主流媒体纸质版专题报道的得1分、网站、公众号专题宣传报道得0.5分;每获得1次地市媒体纸质版专题报道得0.5分。此项累计不超过5分。
6.与旅行社、OTA平台等旅行商合作开展线下游客引流推广，每成功引流一批次游客，可得0.5分，累计不超过4分。
材料清单
一、法人登记证、企业信用证明。

二、接待游客数量指标
散客、旅行社团队游客入园及核销证明材料，如售票管理系统导出人数统计表、线上售票平台售票情况证明材料、旅行社团队协议入园确认单等
三、景区营业收入结构
（一）景区营业收入结构应包含以下内容：
1.景区二次消费收入，如：景区内部交通、游乐设施、演艺、展览、餐饮、住宿、纪念品、商品和其他旅游场景业态等收入，不含房屋租赁费等营业外收入；
2.门票收入：景区实际账面门票收入包含售票窗口实际售出的门票金额以及景区通过携程、同程、美团、马蜂窝等OTA平台以及“一键游广西”平台售出的网络门票金额，如通过记账、签单等方式购买的按款项实际时间纳入景区门票收入。
（二）景区营业收入结构指标应提供以下资料清单：
1.2026年5月15日至10月15日营业收入的专项审计报告；
2.收入明细账；
3.收入合同台账及收入合同；
4.纳税申报表、完税证明。
四、线上主题营销效果指标
1.景区在新媒体平台创办官方新媒体账号的相关协议或加v认证的官方账号截图，景区官方新媒体账号在活动期间运营良好、内容及时更新的相关截图。
2.景区填报自主在新媒体平台发布的作品（视频或图文）数据统计（见附表）、与相应新媒体平台或企业账号的合作协议、原创作品点赞量及转发量（点赞量）的相关截图材料；
3.景区邀请旅游博主及网红达人的账号截图、相关作品点赞量截图、合作协议、活动照片等相关材料。 
五、线下主题营销效果指标
1.景区开展优惠活动情况，以自治区文化和旅游厅或各设区市文化旅游管理部门官方媒体、景区官方账号、官方网站、各OTA平台以及“一键游广西”平台发布的2026年门票优惠活动为依据，提供相对应的文件资料：景区门票优惠措施对外发布的公告、优惠文件等相关资料；与各平台或者团队签订的优惠相关协议。
2.景区自行到客源地举办旅游推介活动（或产品对接活动）的活动方案、现场照片、活动总结、宣传报道截图等相关资料。景区参加由国家、自治区、设区市组织的旅游交易会、展销会、产品对接会等宣传促销活动的活动通知、活动方案、现场照片、活动总结、宣传报道截图等相关材料。
3.景区自主开展线下媒体广告宣传的相关合同、投放广告媒介统计清单、现场广告宣传照片、宣传活动总结、广告媒体结项报告等。
4.景区自主开展线下主题营销活动的活动方案、现场照片、活动总结、宣传报道截图等相关资料。
5.景区自主开展线下主题营销活动获得各级主流媒体宣传报道的图片、截图、复印件等。
6.景区与旅行社、OTA平台等旅行商合作推广的协议，成功引流每批次客人的数量统计、证明材料，以及客人与旅行商签订的协议等。
表1
广西国家A级旅游景区营销奖励申报表
	景区名称
	

	注册地址
	

	统一社会信用代码
	
	业务经

营许可证编号
	

	法定代表人
	
	身份证号码
	

	财务负责人
	
	联系电话
	

	申报联系人
	
	联系电话
	

	开户银行
	
	银行账号
	

	得分
	                

	企业或法定代表人是否被认定为严重失信主体
	是（       ）
	否（       ）

	申请承诺
	本单位对提供的所有企业基本情况和相关证明材料内容真实性、合法性负责。不存在多头申报、套取、骗取奖励资金情形。如违反承诺，愿意接受相关部门依法处置。
法定代表人签字：

（盖章）
                      年    月    日

	初审

意见
	经初审，该企业符合《广西A级旅游景区营销奖励实施方案》的奖励范围和条件。申报主体未被认定为严重失信主体、未出现一般安全事故、未受到罚款及停业整顿等行政处罚情形。期间，未发生一般安全事故、重大投诉，造成恶劣影响等情形。
同意推荐                      申请A级旅游景区奖励资金。
                      市文化和旅游行政管理部门（公章）
                  年     月     日

	终审

意见
	经终审，                     符合《广西A级旅游景区营销奖励实施方案》的奖励范围和条件，全区排名为   名，同意给予该企业奖励资金       万元。
 广西壮族自治区文化和旅游厅（公章）
      年     月     日


表2                      
景区游客数及营业收入结构汇总表
景区名称（公章）：
	序号
	月份
	售票渠道
	售票数（张）
	实际入园人数（核销数）
	门票收入（万元）
	二次消费收入（万元）
	营业收入（万元）
	二次消费收入占营业收入比率（%）
	备注（散客/团队）

	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	合计
	
	
	
	
	
	
	
	
	


统计时间：    年  月  日至    年  月  日     填表人：          联系电话：
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备注：门票销售渠道包括本景区公众号、网站、携程、同程、美团等OTA平台、一键游广西平台、景区售票窗口、与旅行社协议等。
表3
景区线上线下营销效果情况统计表
	一、线上主题营销

	（一）景区官方新媒体账号运营状况

	序号
	新媒体账号名称
	开号平台
	创办时间（  月、日）
	粉丝量
	发布作品（图文或视频）总数量

	
	
	
	
	
	

	（2） 原创作品投放新媒体平台

	序号
	发布时间
	原创作品名称
	投放新媒体平台名称
	作品链接
	作品点赞量
	作品转发量（收藏量）

	
	
	
	
	
	
	


	（三）邀请旅游博主及网红达人采风创作的视频或推文

	序号
	采风时间
	发布时间
	作品名称
	邀请旅游博主/网红达人账号名称
	发布平台
	作品链接
	作品点赞量

	
	
	
	
	
	
	
	

	二、线下主题营销

	（一）景区开展优惠活动情况

	序号
	优惠时间段
	优惠天数
	优惠项目名称
	原售价
	实际售价
	优惠折扣
	销售渠道

	
	
	
	
	
	
	
	

	（二）景区到客源地举办旅游推介活动

	序号
	活动名称
	时间
	地点
	主题
	内容
	效果

	
	
	
	
	
	
	




	（三）景区参加旅游交易会、展销会、产品对接会等活动

	序号
	活动名称
	时间
	地点
	主题
	内容
	效果

	
	
	
	
	
	
	

	（四）景区开展线下媒体宣传活动

	序号
	线下广告媒体名称
	投放时长
	投放内容
	宣传触达客流
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	（五）景区开展线下主题营销活动

	序号
	活动名称
	时间
	地点
	主题
	主办单位
	内容
	效果

	
	
	
	
	
	
	
	


	（六）景区线下主题营销活动获主流媒体宣传报道

	序号
	刊登/发表时间
	刊登/发表的刊物、网站、账号
	媒体级别（全国、全区）
	文章标题

	
	
	
	
	

	（七）景区与旅行社、OTA平台等旅行商合作引流

	序号
	合作旅行商
	时间
	成功引流客人数量

	
	
	
	


统计时间：    年  月  日至    年  月  日     填表人：          联系电话：
 

附件2
广西国家A级旅游景区营销奖励推荐汇总表
        市文化和旅游行政管理部门（盖章）         
	排序
	景区名称（与营业执照一致）
	初审得分
	推荐理由

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


联系人：        联系电话：         日期：   年   月   日                                           
	广西壮族自治区文化和旅游厅办公室            2026年6月23日印发
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